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..dann kam Hager

Elektrotechnik und Design gingen lange Zeit getrennte Wege. Bis in die 1950er Jahre war die Energieverteilung in Frankreich und Deutschland
in einer schlichten Wandnische untergebracht. Der Elektriker legte die Anschlusse, der Schreiner erledigte den Rest, meist in Form eines
einfachen Holzbretts. Zwei Briider, Hermann und Dr. Oswald Hager, schauten sich das genauer an — und entdeckten in der Nische die ent-
scheidende Marktliicke.

Hager-Zahlerschrank mit Zahlertafeln, 1961




\Von den 1950em
DIS heute

Anfang der 1960er Jahre erfin-
det Hager die Elektroinstallation
neu — mit dem ersten serien-
maBig gefertigten Zahlerschrank
fur den deutschen Markt (siehe
Seite 5). Fiinf Jahrzehnte spater:
der Zahlerschrank univers Z mit
Multimedia-Komplettfeld.

Ab 1974 beginnt eine neue Ord-
nung im Zahlerschrank — mit der

Einfihrung des Modularsystems.

Schutz-, Schalt- und Steuerge-
rate von Hager erkennt man bis
heute an der durchgehenden
blauen Linie. Abb. zeigt aktuellen
LS-Schalter, 1-polig, 16 A.

Die Ubernahme des Lei-
tungsfiihrungs-Spezialisten
Tehalit im Jahr 1996 bahnt
neue Gestaltungswege:
Wand-, Decken- und Boden-
kanéle von Hager pragen die
moderne Buroarchitektur.
Abb. zeigt tehalit.SL-Sockel-
leistensystem von 2010.

Hannover Messe 1959

Die Bruider Hermann und Dr. Oswald Hager
stellen die erste Zahlertafel aus Bakelit vor.
Das féllt auf — und geféllt. 1960 folgt das
erste Zahlerplattensystem aus Thermoplast,
1961 der erste serienméBig gefertigte
Zahlerschrank. ,Diese beiden Neuerungen —
der Schrank, der die Wandnische ersetzte,
sowie die Zahlertafel mit Plattensystem —
waren gewissermaBen der Buchsenoffner,
sagt Hermann Hager im Rickblick. Inner-
halb kurzester Zeit wird die bis dato unbe-
kannte ,Hager Elektro-Plastic OHG“ zum
technologischen Vorreiter auf dem Gebiet
der Energieverteilung — und hélt diese Position
bis heute.

50.000 Produkte spater

Im Laufe der Jahrzehnte baut Hager sein
Systemangebot Schritt fir Schritt aus. Mit
Modulargeraten und Leitungsfiihrungssys-
temen, Schalterprogrammen und intuitiven
Bedienoberflachen entwickelt sich der
Nischenexperte zum elektrotechnischen
Gesamtausruster fir intelligente Wohn- und
Zweckbauten. Mit der Vielfalt der Systeme
vervielfachen sich auch die Designanforde-
rungen: Jedes Produkt hat eine andere
Funktion, und jede Funktion verlangt nach
einer eigenen Form — ohne seine Herkunft
aus dem Hause Hager zu verleugnen.

WVir haben schon Design
gemacht, als man das

Wort ,Design’ in Deutschland
kaum kannte.”

Hermann Hager und
Dr. Oswald Hager

2007 setzt Hager neue Akzente im
Wohnraum — mit dem Schalter-
programm kallysto®. Hinter der form-
schénen Wippe steckt eine von
Grund auf verbesserte Anschluss-
technik.

2009 wird erneut ein Nischenprodukt
zum Designhighlight: Der Kleinverteiler
golf setzt elektro-asthetische MaB-
stébe in Uber 70 Landern der Welt.
Mehr dazu ab Seite 14.




Eine fruchtbare Begegnung

Léngst sind die Produkte von Hager der
Zahlerplatznische entwachsen. Heute tber-
nimmt die Elektroinstallation viele direkte
Funktionen in Wohnung und Buro. Wo der
Mensch unmittelbar mit der Technik in Be-
rihrung kommt, muss die Technik umge-
kehrt den Menschen bertihren — asthetisch,
haptisch, aber vor allem emotional.

Schon Ende der 1990er Jahre nahm Hager
die neuen Herausforderungen an — und
forderte damit den Industriedesigner Erwin
van Handenhoven heraus. Mit Erfolg! Die
Kooperation gipfelte in einer denkwirdigen
Begegnung: Daniel Hager, Vorstandsvor-
sitzender der Hager Group, und Erwin van
Handenhoven beschlossen die Griindung
einer eigenstandigen Designagentur. Im Mai
2009 ging Hager-Winco an den Start.

Der nachste Schritt

Eine vielversprechende Zukunft
Hager-Winco setzt die erfolgreiche Zusam-
menarbeit konsequent fort und erweitert
gleichzeitig das Spielfeld. Dabei geht es
darum, Funktion und Emotion noch starker
zur Einheit werden zu lassen und in die
unterschiedlichsten kulturellen Rahmen-
bedingungen zu integrieren.

Hager-Winco bietet dafiir die perfekte
Schnittstelle. Das Designteam arbeitet in
einem historischen Wechselstrom-Wasser-
kraftwerk in der Nahe von StraBburg nahe
der deutsch-franzésischen Grenze. Die
inspirierende Gegend scharft den Blick flr
die Vielfalt der Kulturen und schafft ideale
Voraussetzungen, um sich neuen Markten
und Menschen zu 6ffnen.

Erwin van Handenhoven und Daniel Hager vor dem historischen
Wechselstromgenerator bei Hager-Winco

L,Mit der Grindung von Hager-
Winco streben wir eine langfris-
tige Designkooperation an, die
unsere Produkte noch attraktiver,
noch benutzerfreundlicher und
noch eigensténdiger macht.”




Eine runde sSache —
unser ganzheitlicher 2
Designansatz

T T T e e

Lange, Breite, Hohe — zwischen diesen drei 4 D .
Koordinaten bewegt sich herkdmmliches

Produktdesign. Doch uns interessiert auch, B > .

was davor und danach kommt: Wie entsteht DeS I g n

ein Produkt? Wie gelangt es zu unseren

Kunden? Und wie ,verkaufen“ wir es ihnen?

All diese Aspekte flieBen in unseren ganz-

heitlichen Designansatz ein. Da er die drei-

dimensionale Produktform sprengt, nennen /0

wir ihn 4D-Design. Q
X
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\VVon der Funktion  zur Emotion

Mehr als schéner Schein
Seit Uber funf Jahrzehnten legt Hager groB-
ten Wert auf Funktionalitdt und Zuverlassig-
keit seiner Systeme. Das spiegelt sich in der
Form unserer Produkte wider. Hager steht

in der Tradition des strukturellen Designver-
stédndnisses: Dabei wird die Form nicht als
schoéne Hulle auf die Technik aufgesetzt,
sondern entsteht im Einklang mit den Funk-
tionen. Das AuBere spiegelt die innere
Struktur — und dieses AuBere wird heute
immer wichtiger.

12

Von verborgenen Schéatzen...
Design ist nicht gleich Design. Hier unter-
scheiden wir zwei Kategorien: Die erste
umfasst Systeme, die tUberwiegend im Ver-
borgenen glanzen, wie unsere Modulargeréte.
Sie mussen in erster Linie den Fachmann
Uberzeugen. Funktionale Aspekte wie ein-
fache, sichere Installation und Normgerech-
tigkeit stehen im Fokus.

Je mehr der Zahlerschrank jedoch zur Ener-
giezentrale wird — Smart Metering und Heim-
vernetzung Einzug halten —, desto stéarker
treten unsere ,Hidden Beauties® in die Sicht-
barkeit. Deshalb sorgen wir auch hier fir
eine klare Optik und einheitliche Ordnung -
zum Beispiel mit der durchgehenden blauen
Hager-Linie.

...zu Exponaten im Raum
Die zweite Kategorie bilden Produkte, mit
denen Endanwender haufig in Berlihrung
kommen - seien es innovative Lichtschalter
aus Echtmaterialien oder intuitive Bedien-
oberflachen fur die Gebaudesteuerung.
Sie missen nicht nur technisch, sondern
auch optisch und haptisch funktionieren.
Hier setzen wir auf eine klare Formsprache,
hochwertige Oberflachengestaltung und
aussagekraftige Materialien. Ein Design,
das man gerne berihrt — und von dem man
gleichermaBen berihrt wird!




Muss ein Zéhlerschrank aussehen wie ein
Zahlerschrank? Diese Frage mag sich Erwin
van Handenhoven im Jahr 2008 gestellt
haben, als er den Auftrag erhielt, einen neuen
Kleinverteiler fiir Hager zu entwickeln. Seine
Entwirfe legte er mehr als 200 Kunden aus
sechs Landern vor. Aus intensiven Dialogen —

wir nennen sie ,Voice of Customer* und
»Emotion of Customer” — entstand in einem
komplexen Designprozess ein vollig neuer
Zahlerschrank: der golf. Ein Multitalent, das
dank Plattformstrategie in Gber 70 Landern
der Welt Anschluss findet. Ein Meilenstein,
der ein technisches Gerat erstmals in ein
Mobelstiick fur die Wand verwandelt.

Dresscode

Far jeden Anlass gibt es
einen passenden Dress-
code. Das gilt auch beim
Design. Hier legen wir den
Rahmen fest, in dem wir uns
bewegen wollen. Der neue
golf sollte als ,Scharnier”
zwischen einer technischen
Innenwelt und einer
menschlichen AuBenwelt
fungieren.

Ambition

Hier definieren wir unsere
Zielvorstellungen und
Winsche. Beim golf galt
es, ein vollig neues De-
sign flr ein technisches
Gerat zu entwickeln -
ohne seine europaischen
Wurzeln zu verleugnen.

Briefing

Hier werden die konkre-
ten Anforderungen des
Projekts und die Wege
dorthin festgeschrieben.
Fir den neuen golf gilt:
nicht zu technokratisch
und nicht zu verspielt.
Klar und kraftvoll. Geo-

metrisch, aber emotional.

Auf keinen Fall steril und
langweilig!

Play time

In dieser Phase spielen
wir mit allen Elementen,
die uns in den Sinn und
in die Finger kommen:
Materialien, Fotos,
Woértern, Zeichnungen.
Dabei suchen wir nach
interessanten Verbindun-
gen und Uberraschenden
Kombinationen.

Concepts

Hier werden die ein-
zelnen Elemente zu
einem koharenten
Ganzen zusammen-
gefligt. Die Vision des
Briefings materiali-
siert sich in konkreten,
anfassbaren Formen.

redio! desi
winner zowlgn inied .%ﬂ

Display time
AnschlieBend sam-
meln wir das Feed-
back unserer Kunden,
vom Spezialisten bis
zum Endanwender,
und werten es aus.
Dann nehmen wir das
Feintuning vor.

Focus

Jetzt entwickeln wir die
finale Form und testen
sie erneut mit unseren
Zielgruppen. Auch die
ersten Produktions-
schritte werden eng mit
der Designabteilung
abgestimmt.

Hooray time

Nach gut einem Jahr ist
der neue golf fertig. Er
Uberzeugt nicht nur
Hager-Kunden weltweit,
sondern auch internatio-
nale Expertenjurys, die ihn
mit dem red dot design
award 2010 und dem
Good Design™ Australia
2011 auszeichnen. 17



reddot design award
winner 2010
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DESIGN
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etzt konnen wir ,einpacken” —

award

2011

packaging

Hiille statt Fiille

Fur unsere Kunden zahlt nicht nur, was sie
bei Hager bekommen, sondern auch, wie
sie es bekommen. Die Verpackung hat ele-
mentare Bedeutung flr Logistik, Lagerung
und Vertrieb, aber auch fir die Okobilanz.
Deshalb haben wir alle Verpackungsele-
mente einer umfassenden Prifung unterzo-
gen. Dabei standen drei Aspekte im Fokus:
besserer Schutz, héhere Wiedererkennbar-
keit und weniger Materialverbrauch. Die
neuen Verpackungen von Hager erflllen alle
drei Anforderungen auf herausragende
Weise — wie der iF-packaging award 2011
bestatigt.

das neue Verpackungsadesign

Weniger ist mehr

Seit 2010 verwenden wir fiir alle Hager-Ver-
packungen ausschlieBlich Recycling-Papier
ohne Frischfaseranteil und ohne schwer zu
trennende Verbundstoffe. Durch den konse-
quenten Einsatz von braunem Deckpapier
konnte génzlich auf chemische Bleichmittel
verzichtet und der Druckfarbenanteil auf ein
Sechstel reduziert werden. Durch ausge-
klligelte Konstruktionen konnten wir auBer-
dem den Kartonagebedarf signifikant senken.
Die Bilanz im ersten Jahr: gut 300.000 m?
weniger Wellpappe und 130.000 kg weniger
CO2-Emissionen.



Vorbildlich nachhaltig

Wer etwas gestaltet, gestaltet automatisch
seine Umwelt mit. Sei es die unmittelbare
Umgebung im Raum oder die ,,Welt drauBen®.
Deshalb achten wir darauf, Produkte zu ent-
wickeln, die technisch herausragen, aber in
der Umweltbilanz so wenig wie mdglich auf-
fallen. Als familiengefiihrtes Unternehmen
setzen wir konsequent auf nachhaltige Ent-
wicklung. Unserem Versténdnis von Nach-
haltigkeit haben wir einen eigensténdigen
Namen gegeben: E3.

ethics
environment

eco-efficiency

Weniger einsetzen — mehr erreichen

E3 ist ein umfassendes Konzept, um mit den
begrenzten Ressourcen auf unserem Planeten
verantwortungsvoll umzugehen. Deshalb ar-
beiten unsere Fabriken weltweit nach der De-
vise, ,mehr aus weniger zu machen*. Dabei
orientieren wir uns nicht zuletzt an der inter-
nationalen Umweltnorm ISO 14000, nach der
bereits elf Produktionsstatten zertifiziert sind.
So reduzieren wir kontinuierlich unseren 6ko-
logischen FuBabdruck — und beschleunigen
gleichzeitig den technischen Fortschritt.

Rundum durchdacht

Alle Produkt-Innovationen von Hager werden
nach den Grundsétzen des Oko-Designs ent-
wickelt. Dabei nehmen wir den gesamten
Lebenszyklus eines Produktes unter die Lupe —
von der Rohstoffbeschaffung Uber Fertigung,
Transport und Nutzung bis hin zur Wiederver-
wertung oder Entsorgung. In der sogenannten
Okobilanz (Life Cycle Assessment) werden
die Umweltauswirkungen jeder Produktphase
genau erfasst. Liegen sie zu hoch, legen wir
nach, indem wir das Produkt verandern oder
den Produktionsprozess verbessern. Alle Ver-
besserungen werden regelmaBig ausgewertet
und — wenn nétig — weiter optimiert.

Recycling

Gebrauch &
Wiederverwendung

Rohstofferzeugung

Fertigung

Transport

Sauber gemacht —  dank Eco Design




Von Mensch zu Mensch —
Kommunikationsaesign uno

Erst zuhéren...

Wer auf die Fragen seiner Kunden die richti-
gen Antworten geben will, muss vor allem
eins: gut zuhdren. Das hat bei der Hager
Group Tradition. Bevor wir etwas entwerfen,

werfen wir einen Blick auf unsere Zielgruppe:

ihre Gewohnheiten, ihre Bedrfnisse, ihre
Wiinsche — aber auch ihre Bedenken. Diese
Erkenntnisse aus erster Hand lassen wir
dann in den Entwicklungs- und Designpro-
zess einflieBen.

»Ausgezeichnete“ Kundenndhe

Der Hager-Messestand ladt mit seinen Pra-
sentationsinseln in besonderer Weise zum
Dialog ein. Dafur wurde er bereits 2008 mit
dem iF communication design award aus-
gezeichnet.

1o W TN
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Corporate Architecture

Kommunikatives Klima

Auch unsere Mitarbeiter profitieren vom
Dialog. Das neue Verwaltungsgebaude in
Blieskastel reprasentiert die Corporate
Architecture von Hager und legt den Grund-
stein fir eine offene Burokultur: Es wurde
als interaktives Arbeitsforum konzipiert und
mit neuester multimedialer Technik ausge-
stattet.

...dann reden

Das vertrauensvolle Gesprach mit unseren
Kunden pflegen wir natirlich auch in die an-
dere Richtung: indem wir sie Uber alles,
was wir tun, umfassend informieren. Sei es
Uber klassische Print- oder Digital-Medien.
Oder — noch lieber — Gber den direkten Draht
durch unsere AuBendienstmitarbeiter. Dieser
rege Austausch ist die Basis und der Motor
unseres Erfolgs — seit tiber 50 Jahren.

23



Hager Group
Corporate Communications

Hager SE

Zum Gunterstal
66440 Blieskastel
Deutschland

www.hagergroup.net
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Alles, was Sie
senen und perunren,
unterstreicht die ldee
VON EiNfachhert und

1 11
a | t a Uortenie o
LJl - I Vorstandsvorsitzender der Hager Group




\Von der Haltung |ndYigs

Unsere Unternehmensphilosophie Unsere Design-Attitudes

Design wird bei Hager nicht im Nachhinein auf Aus dieser Unternehmenshaltung hat unser
die Technik aufgesetzt, sondern entwickelt Designer Erwin van Handenhoven sieben
sich aus dem Inneren des Produktes. Man eigensténdige Gestaltungsprinzipien abge-
kénnte noch einen Schritt weitergehen und leitet, die die tagliche Arbeit an Produkten
sagen: Design entsteht aus den inneren Wer- fur Hager inspirieren, disziplinieren und ge-
ten unseres Unternehmens. Unsere Produkte gebenenfalls revidieren. Auf den nachsten
spiegeln unsere Haltung, und unsere Haltung Seiten erfahren Sie, was sich Erwin dabei

manifestiert sich in unseren Produkten. gedacht hat.

Nttaltung



*01_Qenero-city
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Design, das den Kunden respektiert.
=In Angebot, das etwas menr als
das Erwartete liefert. Und etwas
besser als das Gewohnte aussient.
Eine herzliche Begegnung, die
Technisches mit Menschlichem
verbindet. Zivilisiertes Design — so
exguisit wie nachhaltig.



+02 tall-s

attitude

It

100 % Design bis ins kleinste
Detall. Kelne ubersenenen Ecken.
Als Menschen sehen und spuren
wir die Qualitat und Schonheit der
Dinge. Obertlachliche Ansatze
zahlen iImmer inren Preis.
/uendegedachtes zahlt sich aus.
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Freundlich strukturiertes Design mit
einer kKlaren und eindeutigen Form-
sprache. Keine unmotivierten oder
verschwimmenden Linien. Die
Annaherung der welblichen Aspekte
an die mannlichen. Eine Vereinigung
ohne Vereinnahmung.
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Design ist gezugelter Genuss. Ein
<reativer Weg, den Alltag mit kleinen
—-reuden anzureichern. Nicht uber-

treiben. Emotionen im Zaum halten.

EIN INNeres Lacheln bewanren.
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Design soll sinn machen.
Gemein-Sinn oder Eigen-Sinn, aber
niemals Unsinn. Sinn erschlief3t sich
mal international. Mal im engen Rah-
men einer Kultur, einer Geschichte,
eines sozialen Umtelds, einer ein-
gesplelten Wahmehmung. Diesen
Sinn gilt es, mit allen Sinnen erfanr-
bar zu machen.



06 SIMmplimate

attitude

Sublimieren durch Simplifizieren.
Eine Formsprache auf inre wesent-
iche Aussage zurtckfunren. Klarer
Stil statt ,zu viel”. Uberinterpretation
und Ubergewicht vermeiden. Nach
einem authentischen, einfachen
ook Ausschau halten, der die
Dinge eher andeutet als ausdeutet.

e
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*07 _yousabllity
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Design fur die wirkliche \Welt. Design
fur Menschen. Nicht nur fur Designer
und erfanrene Spezialisten. Design
fUr jJunge und alte, grol3e und Kleine,
entspannte und gestresste, kernge-
sunde und korperlich beeintrachtigte
NMenschen. Jeder verdient eine neue
Erfanrung — seine eigene!



\Von der Austunrung |4uigavEigvlaigsiale

Unsere Design-Trigger

»You never have a second chance to make a
first impression® — sagt ein englisches Sprich-
wort. Was immer an Uberlegungen und Haltun-
gen hinter unseren Produkten steht, sie missen
vor allem unmittelbar ansprechen — beim ersten
Blick, bei der ersten Beriihrung, bei der ersten
Anwendung. Um das zu erreichen, setzen wir
eine Reihe von Design-Triggern ein.




A

trigger

Mat-mut

Material-Mutation. Das spannende
Spiel mit Materialien und Ober-
flachen ist mehr als Dekoration. Es
passt sich den architektonischen
Trends fur Wandgerate in VWohn-
raumen an, sichtoar und unsichtoar.
=S erweltert das Ausdrucksspek-
trum: von standard uber medium
DIS hochwertig. Es bereichert das
_eben einer Produktfamilie.




,Ergo-lcons” sind Bedienelemente
mit starker visueller Wirkung auf

den Anwender. Sie verbessern die
Ergonomie und gelben der Marke
ein Gesicht, wiedererkennbar. Des-
halb werden ,Ergo-lcons” kunftig
auf allen Bedieneinheiten von Hager
7U sehen sein. Unad zu beruhren.



¢ light-tactor
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Licht Ist korperlose Magie. Es ver-
starkt die emotionale Wirkung eines
Produkts. Es signalisiert Aktivitat
und Eleganz: \lite inside”. Es zeidt,
wie etwas funktioniert. Neue Wege,
Licht zu tUhren, zu filtern und zu
animieren, werden daher zu mar-
kanten Design-Features.




D soft/hard

igger
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Unerwartete Materialkombinationen
wagen. Aufregende Kontraste
erzeugen. Die Fingerspitzen von
hart nach zart wandern lassen und
Mit Kleinen taktilen Freuden be-
glucken. Sinnvolles Design erzeugt
sinnliche Fulle.
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~lacher, schlanker, glatter,

Hightech-Produkte verlieren immer

mehr Huftspeck. Sie lassen sich
CEE leichter bewegen und transportieren.
Sie verschwinden von der VWand
und werden zusehends smarter.
Mikro-Design und Mikro-Grafik
poragen die neue Schlanke Linie.




Gestaltung braucht

Erwin van Handenhoven
Designer fiir Hager

ein (Gesicht

Erwin van Handenhoven ist studierter Indus-
triedesigner. Nach seiner Diplomarbeit Uber
nicht-aggressives Fahrzeugdesign an der
Hochschule Antwerpen begann er 1981 eine
Professur an der Technischen Universitét
Compiegne. Unter seiner Leitung entstand
1986 eine eigene Produktentwicklungs-
abteilung an der Technischen Universitat
Belfort-Montbéliard. Von 1992 bis 2009
leitete er das Designzentrum CRIPS, einen
Abkdmmling der Universitat. 1999 begann
seine Zusammenarbeit mit Hager. Seit

Uber einem Jahrzehnt zeichnet Erwin van
Handenhoven verantwortlich fir die Form-
sprache vieler Hager-Innovationen — seit
Mai 2009 als offizieller Partner mit seiner
Designagentur Hager-Winco.

i
pye

reddiot cesign award
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Vom Sehen.
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Ein Gesprach mit Erwin van Handenhoven

Erwin, wie kam Ihre Zusammenarbeit mit
Hager eigentlich zustande?

Erwin: Sie wuchs wie ein zartes Pflanzchen,
langsam von unten nach oben.

Was heiBt das konkret?

Erwin: Bei Hager haben wir nicht mit Design
begonnen, sondern mit dem Designprozess,
der Arbeit an der Methode. Wir haben ge-
zeigt, wo wir arbeiten, wie wir arbeiten und
wie wir denken. Bevor eine Pflanze wachsen
kann, muss erst einmal das Wurzelwerk ge-
legt werden.

Und dann?

Erwin: Dann mussten wir die Theorie in der
Praxis beweisen, ausgerechnet an einem
Modulargerat! Hier war der Gestaltungs-
spielraum von Anfang an duBerst begrenzt.
Das kleinste Detail wurde zur gréBten He-
rausforderung. Doch in enger Zusammen-
arbeit mit Konstrukteuren von Hager
konnten wir plausibel zeigen, wo die Reise
hingehen kann.

Wo ging die Reise hin?

Erwin: Schon mit dem ersten Projekt er-
reichten wir das Etappenziel: die Akzeptanz
im Markt. Dadurch wuchs die Zuversicht
bei Hager — was viele weitere Projekte zur
Folge hatte und sich schlieBlich bis zur

Hager-Geschéftsfihrung hochsprach. So
wurde aus dem zarten Pflanzchen allmah-

lich ein stabiler Baum, der auf Verstandnis
und Vertrauen fuBt.

Was war das spannendste Produkt, das Sie
flir Hager gestaltet haben?

Erwin: Spannend ist nicht immer das Pro-
dukt an sich. Erst der Blick, den man darauf
richtet, macht es spannend. Ein Sportwagen
ist vielleicht auf den ersten Blick interessant,
ein Lichtschalter auf den zweiten, ein Modu-
largerét auf den dritten. Man muss so lange
hingucken, bis das Produkt seine verborge-
nen Moglichkeiten preisgibt. So gesehen,
gibt es bei Hager nur spannende Produkte!

Klingt spannend! Kénnen Sie das nédher
erldutern?

Erwin: Die Spannung entsteht bei Hager
nicht an der Oberflache eines Produkts,
sondern in der Tiefe. Hager bietet uns die
seltene Gelegenheit, die ganze Bandbreite
unserer gestalterischen Méglichkeiten zu
entfalten — bis hinein ins kleinste, blickabge-
wandteste Detail. Da wird der Designer zum
Entdecker, auch wenn er nur am ReiBbrett
sitzt. Je tiefer ich schirfen kann, desto mehr
steigt meine Begeisterung — und desto
groBer ist meine Zufriedenheit am Ende.

Welche Schalter von Hager benutzen Sie
persénlich zu Hause?

/Um Verstehen.

Erwin: Interessanterweise verwende ich die
deutsche Schalterline kallysto®, obwohl ich
in Frankreich wohne. Allerdings betrachte
ich ,meine” Schalter nicht als Troph&den an
der Wand, sondern als lebendige For-
schungsobijekte. Ich mdchte eigene Erfah-
rungen damit sammeln, tber Jahre hinweg.
Das ist etwas anderes als Tests im Labor
oder Gruppendiskussionen. Wer wei3, was
sich durch diese Langzeiterfahrung noch
alles an Mdéglichkeiten offenbart — die dann
in Produktweiterentwicklungen oder neue
Produkte einflieBen.

Wie wird sich das Design von Hager in den
nédchsten Jahren verdndern?

Erwin: Strom wurde friiher in erster Linie
mit Gefahr assoziiert. Mittlerweile ist er
unser Freund geworden. Dazu hat Hager
entscheidend beigetragen. Hager hat der
Energie ein Gesicht gegeben. Dieses Ge-
sicht darf auch in der aktuellen Energie-
debatte nicht das Gesicht verlieren. Neben
Sicherheit und Zuverlassigkeit treten Okolo-
gie und Nachhaltigkeit immer mehr in den
Vordergrund. Diese Aspekte gilt es, Uber
die Produkte erfahrbar zu machen - ohne
den technischen und asthetischen Anspruch
zu vernachlassigen.

Wie viele Produkte haben Sie bereits fir
Hager gestaltet?

Erwin: Keine Ahnung ... viele!?

Vielen Dank fiir dieses Gespréch, Erwin!
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Genero-city: Stromtanksaule fiir Elektroautos

Emotionen ohne Emissionen: Das liefern die neuen Hager-Stromtanksé&ulen frei Steckdose — via zwei
Plug-ins fur je zwei Elektroautos. Dabei verbinden sie Umweltschonung mit ,Umweltschénung®: Die
anmutig gestalteten ,,City-Trees” illuminieren die StraBe mit sanftem Licht und laden zum Anhalten ein.

Tail-spirit: Lichtschalter ,kallysta“

Design zu Ende denken: Die franzdsische Schalterserie kallysta knlipft an gewohntes Premiumdesign
an, bleibt aber nicht an der Oberflache stehen. Hinter der Schaltkulisse Uiberzeugen ergonomische
Vorziige wie verringerte Einbautiefe, versenkbare Haltekrallen oder QuickConnect-Anschlussklemmen
den Fachmann. Das Fehlende wird als ,,positiver Raum* erfahrbar. Weniger ist mehr!

Produkt-Geschichten

Geomorganics: Komfort-Funkfernbedienung

Einfach vielseitig: Die neue Fernbedienungsgeneration von Hager ist ein handliches Pladoyer gegen
den drohenden Kontrollverlust durch immer komplexer werdende Haus- und Unterhaltungselektro-
nik. Alle Funktionen sind flexibel belegbar und abrufbar. Einfachheit wird sicht- und anfassbar.

Die mal konvexen, mal konkaven Tasten machen jedes Umschalten zu einem sinnlichen Erlebnis.

Controlhedo: Sockelleiste ,,tehalit.SL*

Die Entmaterialisierung der Leitungsflihrung: Kabelkanéle an der Wand sind in der Regel &sthetisch
~Suboptimal®. Wir haben aus der Not eine Tugend gemacht — und das Sockelleistensystem tehalit.SL
so leicht, anmutig und ,unsichtbar“ wie méglich. Dafiir sorgen das schlanke Profil und der schwe-
bende Geratetrager mit seitlicher Spiegelflache. Ebenso ,schlank” ist die Installationszeit — dank inno-
vativer Rasttechnik.

Sensociety: Lichtschalter ,essensya“

Revolution von unten: Die Wohn- und Arbeitskultur eines Landes lasst sich unter anderem an ihrer
Art zu schalten ablesen. Bevor man einen neuen Schalter entwickelt, muss man daher die kulturellen
»~Schaltkreise” kennen und verstehen. Erst dann kann man sie von Grund auf andern. Genau das hat
die franzdsische Schalterserie essensya geschafft. Ein Konzept, das Klick macht!

Simplimate: Kleinverteiler ,,golf*

Einer fur alle: Der neue golf von Hager macht’s méglich — dank innovativer Plattformstrategie fur tber
70 Lander der Welt. Dabei mussen auf technischer Ebene unterschiedliche nationale Normen erfillt
werden. Wéhrend auf optischer Ebene eine international einheitliche Designsprache gefunden werden
muss. Der neue golf von Hager macht moderne Technik ,wohnlich“ — in jedem Zimmer, in jedem Land.

Yousability: programmierbarer Raumthermostat

Wand oder Stand? Der programmierbare Raumthermostat regelt neben der Zimmertemperatur auch
die Frage nach der idealen Platzierung: Denn er lasst sich Uberall aufhangen bzw. aufstellen. Und je
genauer man hinguckt, desto mehr entdeckt man: dank Icon-unterstiitzer Menuflihrung, spannender
Lichtfuhrung und haptisch interessanter Texturen.

Mat-Mut: Rahmen ,kallysto.art*

Uber gute Technik I&sst sich nicht streiten. Uber den richtigen Rahmen schon: Deshalb achtet Hager
bei allen Produkten im Wohnbereich auf die unterschiedlichen Wiinsche ihrer Anwender. Die lassen
sich oft schon durch einfache Anpassungen erfillen: unterschiedliche Materialien, Texturen, Farben
und Formen. Da ist flr jeden das Richtige dabei.

Ergo-lcons: Designstudien

Aus Ergonomie machen wir ,Iconomie“! Mit Ergo-Icons Uibersetzt Hager die funktionelle Vielfalt
seiner Systeme in eine einheitliche Optik. Hager Ergo-lcons sehen gut aus, fiihlen sich gut an und
verraten eindeutig ihre Herkunft. Deshalb werden sie in Zukunft das Hager-Design an der Bedien-
Oberflache pragen.

Licht-Faktor: Designstudie Jalousiesteuerung

Licht ist Leben: Daher ist Lichtdesign, obgleich immateriell, ein essenzieller Bestandteil jedes Pro-
dukts. Es ,wirft Licht“ auf die Funktionen und unterstitzt die einfache Anwendung. Es ,beleuchtet”
den Charakter, z. B. edel, bescheiden oder elegant. Und es bringt Bewegung in die Statik, indem
es mit der Oberflache spielt und markante Details reflektiert.

Soft/hard: Mobil-Fernbedienung

Handreiche und Handschmeichler in einem: Die neuen Taschen-Fernbedienungen von Hager sind
mit einem weichen auBeren Gummi-Ring (soft) versehen, den man gerne in die Hand nimmt. Alle
Funktionen sind Uber individuell programmierbare Tasten (hard) abrufbar. So macht Hager technische
Abstraktion anfassbar.

2 2-D: Interface ,,tebis KNX domovea“

Alles wird flacher, TV-Gerate, Computer, Handys. Doch je weniger dran ist, desto mehr steckt drin —
und desto wichtiger wird jedes Detail. Eine doppelte Herausforderung an die Technik und das
Design. Hager greift die ,,Schlanke Linie“ auf — und verbindet technischen Tiefgang mit der perfekten
Oberflachengestaltung.
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